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...protoze Green deal

»Kolik toho vite o Zelené dohodé pro Evropu/Green Deal?”

W Jsem s ni velmi podrobné obeznamen(a) Jsem s ni dobfe obeznamen(a) V
Jen par informaci m Vibec nic nebo skoro nic
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»Kolik toho vite o Zelené dohodé pro Evropu/Green Deal?”

Podle segmentace pristupu k transformaci

Optimisticti podporovatelé Opatrni pfiznivei MNejisti ZdrZenlivi Programovi odplrci
Jsem s ni velmi dobfe obeznamen 5 3 n _
Viibec nic, nebo skoro nic 25 22 57 ]
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Zakladem komunikace jsou mzp.cz
data

e Ceska(ne)transformace - vyzkum agentury STEM a Institutu 2050

C0 SIMYSLITE 0 BUDOUCNOSTI ZELENE DOHODY PRO EVROPU/GREEN DEAL?"

méla by zustat, jak je
= mela by byt ve svych cilech oslabena » méla by byt zrusena
= nedokazu posoudit

e I N



https://www.stem.cz/ceska-netransformace-2022/

Co spojuje obyvatele Ceské republiky?

e neduvéra v Cesky stat
1/3 lidi EGD podporuje,

e privatismus - vsSechno verejne je podezrelé
1/3 chce dohodu omezit,

e neduvéra v marketingové kampané a politiky 1/3 nedokase posoudit

e sympatie k civilnosti a autenticite

»Co si myslite o budoucnosti Zelené dohody pro Evropu/Green Deal?”

e rezervovanost a skepse k hodnotam

100 W méla by zistat, jak je

e civilnost, pohoda, romantika, nostalgie | e

nedokdiu posoudit

e sentiment ke krajine

e znepokojeni zméenou klimatu a volani po jejim reseni
e nedostatek informaci o zméneé klimatu a Green dealu

e neznalost a neexistence amabasadoru ochrany klimatu

e rezervovanost vuci aktivistum, neduvéra vuci politikum

(zdroj: Jan Krajhanzl)



Co obyvatele Ceské republiky rozdéluje?

e socioekonomicka centra vs. periferie
e hodnoceni polistopadoveho vyvoje

e neduvéra k meédiim

e zajem o politiku

e politicka scéna

e podpora Ukrajine

(zdroj: Jan Krajhanzl)



Jak mluvit o Green dealu?

Duraz na budoucnost

Ochrana pfirody je pro ¢eskou Planetu je dileité chranit nejen pro lidi, ale také pro viechna zvifata a rostliny, kterd
vefejnost diilezitym tématem, rezonuji S , tur e S v
témata diirazu na biodiverzitu a Cesky stat by mél provést Dpatre?;:;kh;;.i:.i;jm krajiny vratilo vice Zivota, napr.
I'EEpEkt k budoucim gﬂﬂ'ﬂ'ﬂﬂfﬂl- Cesky stat by se mé&l mnohem vice zasazovat o to, aby se zvyiila dostupnost zdrawvych
Podporujeme vybrané kroky statu potravin.

sméi’*ujici k ochrané klimatu a pﬁ]’ﬂd}’, Tvéfi v tvdf hrozbé zmény klimatu nesmime obétovat pfisti generace.
ale klima llﬂllﬂdf'ﬂzu_'iﬂlllﬂ: Meli bychom ui konefné poslouchat skutecné odborniky — klimatology, ktefi pied
ostatnim soud¢asnym problémim. zménou klimatu varuji

Ceskd republika by méla sniZovat své emise sklenikovych plynd bez ohledu na to, zdali
je budou snifovat i ostatni zemeé.

Polovina (48 %) ¢eskeé verejnosti
P - - . Zmeéna nasi energetiky na Setrnou ke klimatu by znamenala ohroZeni nasi energetické
zastava nazor, Ze by méla Ceska bezpenosti, napf. Zasté vypadky elektfiny.
FEPUblikﬂ snizovat emise Ceskd vynalézavost a zlaté Eeské rufitky si poradi s velkou zménou ekonomiky a
sklenikm?};'ch P]}'Ilﬁ bEZ I:IhlEﬂu na energetiky, ktera Ceskou republiku v pfigtich letech Eeka.
l'ﬂESﬂh E]]_iiﬂvé]li Emi.'ii v Wiechna obchodni cla skodi ekonomice i lidem.
ostatnich zemich.
IZmé&nou klimatu jsem znepokojen(a) vic nei naie viada.
CE§1 v Db].ﬂ.Etl ﬂﬂhrﬂﬂy k]j.[ﬂﬂtll Si. Ochrana klimatu musi byt nadfazena viem ostatnim problémom, které musime v
- . . " - spufasnosti Fedit.
dost ¢asto mysli, Ze nam vystaci nase
, . - , Kdyby se svétovd primérnd teplota zwyiila o 2 stupné Celsia, nemélo by to pro Ceskou
vlastni vynalézavost a zlate ceske republiku 34dné vazné dopady.
rucicky.

#1 budoucnost

Nesouhlasi* Souhlasi*

—43

39

—
—




Jak mluvit o Green dealu? H2 prilezitost

Ochrana klimatu

jako prilezitost

V'Elkﬁ ﬁﬁﬁt EES‘ké VEf'EjIlﬂSﬁ ‘Vid.i Vv le potfeba omezit 3pinavé technologie a vyuiit ty, které jsou pro lidi i Zivotni prostredi
ochrané klimatu i prilezitosti. Cisté.

Konkrétné 59 % obyvatel si mysli, Ze je

tfﬁhﬂ pf'Ejit na élsté tEChI]D]GgiE, I}I‘D 56 Ochrana klimatu je pfileZitost zménit nas Zivot k lepiimu.
% je ochrana klimatu prilezitosti

zmenit zivot k lE]_jéiII]'l_l, 44 % Dbj.ﬁ.’ﬂtE] Zména ekonomiky kvili ochrané klimatu je nevyhnutelnd, Ceska republika by se méla
"Vidi Ilﬂ‘i-’é pracﬂvni pfilEﬁtﬂSﬁ v ]lﬂ'ﬂ?j}[:h jako ostatni zemé snaZit, aby ji neujel viak.

Gd"r’é‘h’iﬂh a 43 % Dh] tEI pﬂ?ﬂZU]E Pokud se zemé Evropské unie dohodly na sniZovéani emisi sklenikovych plyn, Ceska

Sﬂiiﬂ‘.’fﬂli EmiSi Za mimnﬁdnnu republika by neméla zistavat pozadu.
prilezitost pro modernizaci ¢eské

Ekﬂﬂﬂ‘mlk}’- Zmeéna ekonomiky pfinese nové pracowni prileZitosti v novych odvétvich.

Nesouhlasi* Souhlasi*

Za potencialni hrozbu je moiné v
souvislosti s ochranou klimatu
povazovat socidlni aspekty — podle 46
% obyvatel totiz pfeména Ceske
ekonomiky nepomiize snizit socialni
rozdily mezi lidmi. Opaku véri jen 17
%.

sniZovani emisi je mimoradna prilefitost pro modernizaci Ceské ekonomiky.

Kdyby nase ekonomika brala vice ohled na ochranu prirody a Fivotniho prostredi, dalo
by to nasi spolecnosti moZnost zpomalit.

Zelend dohoda pro Evropu (Green Deal) bude pro Ceskou republiku pfinosna.

Diky stamiliardam korun uréenym na preménu ekonomiky a snifovani emisi se nam

éegl ale IIE]SDU. pfﬂlé prSVédEEIl] tl_'['l"l, podafi tuto zménu Ospésné zvladnout.

ze na uspésnou transformaci staci velké

mnozstvi ﬂ]ﬂkﬂvaﬂjrﬂh l]EIléE a celkove Preména feskeé ekonomiky spojena s ochranou klimatu pomaZe sniZit socialni rozdily
- - - i Id ..

nejsou prilis presvédéeni e

prinosnosti Zelené dohody.




Jak mluvit o Green dealu?

Ochrana klimatu a
bohatstvi

Problematika ochrany klimatu je silné
propojena s otazkou piijmu a
hﬂhﬂtﬁtﬂ. Zhr'l.lhﬂ pﬂlﬂﬂﬂﬂ EESkE Prechod nadi ekonomiky a prumyslu na zelen&jii fungovani povede ke zchudnuti
?Efﬁj]lﬂﬂﬁ (48 %) ge dﬂmﬂi?fl, Yo obyvatel Ceské republiky.

transformace smérem k zelené

Nesouhlasi® Souhlasi*

Je duleiité nastavit ekonomicka pravidla tak, aby zwyhodaovala ty, ktefi chrani klima.

Prestoie zména ekonomiky miZe pfinést snizeni Zivotni Grovng, nemame jinou

ekonomice pﬂvede ke zchudnuti moznost — pokud checeme piedejit pfirodnim katastrofam a spolefenskym hrozbam.

obyvatel, jen 18 % s vyrokem
H'ESDUh]ﬂSi. Klima nejvice nici hrstka bohatych lidi.

I pies moZné sniZeni Zivotni Teplo a elektfina se zdratuje kvilli ekofanatikiim.
arovné je ale tato zména podle 40 %
gh}wate] ne\ryhnute]nﬁ} p.jkud Ceska republika neni dost bohat4 na to, aby si ochranu klimatu mohla dovolit.
cheeme piedejit pfirodnim 1
spole¢enskym hrozbam, jen 22 % s Kazdy ekonomicky riist znamené niceni planety.
nevyhnutelnosti zmény nesouhlasi.

Ochrana klimatu je tématem jenom pro bohaté lidi.
Nastaveni ekonomickych pravidel tak,
aby lidé chranici klima byli
zvyhodiovani, podporuje 49 %
obyvatel. Pouze 14 % s takovym
nazorem nesouhlasi.

Zmény klimatu by Ceské republice vice prospély, nei ji poskadily.




Jak mluvit o Green dealu? H#4 priroda

Ochranu prirody a Zivotni prostredi podporuji
(skoro) vsichni

Myslenky ochrany pfirody a Zivotniho prostiedi jsou blizké vétsiné respondentii ze vSech péti hlavnich segmentti.

Skupiny Nejistych, Zdrzenlivych i Programovych odpiircii se od sebe v této otazce prilis nelisi.
~Jsou nebo nejsou Vam blizké myslenky ochrany prirody a Zivotniho prostredi?”

Optimisti¢ti podporovatelé Qpatrni priznivci Zdrzenlivi Programovi odplrci

rozhodné + spise jsou ‘ 70

22

tak ani tak

rozhodné + spise nejsou . 8 7

Vytvofeno nastrojem Datawrapper




Kdo by meél o Green dealu vice mluvit?

Kdo by mél byt v médiich vice slyset? Predevsim odbornici!

Lidé maji dale pocit, Ze relativné malo prostoru dostavaji v médiich mladi, lidé z venkova, chudi lidé, ale také ekonomové. Kromé toho jsou lidé
pripraveni vice naslouchat ochranciim pfirody, ale neziskovkam zase az tolik ne. VyloZzené méné pak lidé chtéji v médiich napftiklad politiky, od kterych ale

na druhou stranu nejvice oéekavaji fedeni (alespon hrozeb spojenych se zménou klimatu)

»Vseobecné vzato, koho by mélo byt slyset vice a koho méné v ceskych médiich?”

M Rozhodné vice Spise vice Stejné jako doted

Spise méné B Rozhodné méné
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Komunikacni aktivity Ministerstva zivotniho prostredi

e brand Ministerstvo budoucnosti, brand Zelena modernizace

e marketingova on-line kampan zalozena na datech k Zelene modernizaci

|3

e spoluprace s Ceskou televizi - 20 minipofadd - 2 minuty o klimatu

|3

e spoluprace s influencery, odborniky

e spoluprace s byznysem - konference, networking,

e zapojeni odborniku, znamych osobnosti a umélcu - kamparn moje Ekojizda, podcast
s Lacem Mikem

e outdoorové aktivity - vystavy, veletrhy, letacky

e marketingova kampan ke Spravedlive transformaci

e EKOFILM
|3

mzp.cz


https://www.zelenamodernizace.cz/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/16107539559-2-minuty-o-klimatu/
https://www.ekofilm.cz/

omunikacni aktivity Ministerstva zivotniho prostredi

Podcast ve
skleniku

Josef Fanta

() ivysitani
2 minuty o klimatu

2 minuty o klimatu

> Piehréit prvni dil 7 Do oblibenych

Dopady zmény klimatu se dotykaji kazdodenniho Zivota obyvatel
Ceské republiky.

Dokument Ekologicky dokument

lukashejlik ’
a 2 daldimi

MadraZi Praha-Vriovice

lukashejlik & Ozval se mi @dereck_hard, Ze déla fotokampan
pro @ministerstvo_zp, a Ze by mé chtél vyfotit ve vlaku.
Popravdé, hodil bych se i do jizdy elektroautem, MHD a
chodim také, kdyz to jde, pé&sky )). Ukecal mé, ale fekl jsem mu,
Ze to fakt musi byt vlak v konkrétni dobu, kterym pojedu.
TakZe samozfejmé, muj oblibeny rychlik Vysocina. TakzZe ano,
tohle je #mojeekojizda a podotykdm, #neplacenaspoluprace s
MZP. Vlakem jezdim, kdyZ to jde. Mam tam prostor, miizu psat,
ale i spat. A mam to fakt rad. Doufam, Ze v tomhle smyslu jsem
inspirujici a transparentni i tak.

#r'g_,n;:I"|I|'k'v'~_,.'5|jcin.a

#mzpcr

#idereckhard

#ceskedrahy

13 tyd.

Pro

pakycaka1 Super fotky @ & Nebyt té pitomé mistenky na
expresce, tak je to dokonalé &

vav mzp.cz

@& o se libi gabriela.valikova a dalsimi



Marketingova kamparn k zelené modernizaci

Vidime prilezitosti

v Zelené modernizaci

mzp.cz



Cilove skupiny

e Kampan sméFfuje k obyvatellim Ceské republiky a oslovuje vybrané segmenty spole&nosti
definovane vyzkumem STEM a Institutu 2050.
o Konkrétni skupiny:

Opatrni pFiznivci Nejisti Zdrzenlivi

Tyto tri segmetny tvori 52 7 ceske populace starsi 18 let, coz predstavuje cca 4,5 milionu lidi.
Pro efektivni kampan frekvence zasahu cilove skupiny 4-7x.
Garantovanych 55 milion( impresi. M<ZP.C<



Kampan zalozena na prilezitostech

Zelena : Vidime prilezitost pro ¥
modernizace

Vidime prilezitost
pro krajinu

Krasnou éeskou krajinu je potfeba chranit a zachovat

ZEIené X Vidime prilezitost pro ¥ Ziistaime v kontaktu |
modernizace "

h

Vidime prilezitost
pro kazdého z nas <SRN

Miizeme uSetfit na energiich a vylepsit své bydleni. Zit
ve zdravéjél'm pI'OStFedi nebo si najl't atraktivni préci. | pro daldi generace. Zelena modernizace puméhé I(jEjI'

pro ty nejzranitelnéjsi domacnosti existuji reseni. obnové a adaptaci na zménu klimatu.

Podivejte se dal

Podivejte se dal

Vidime prilezitostpro ¥ Zustanme v kontaktu

modernizace
Vidime prilezitost
pro firmy

Ceské firmy maji Sanci konkurovat tém zahraniénim.

Mohou inovovat své provozy a vyuZivat nové
technologie. Treba k uspore energii.

Podivejte se dal

mzp.cz


https://www.zelenamodernizace.cz/

Kampan zalozena na budoucnosti Vidime

A" 4

uspornejsi
Vidime bydieni

y 4
odolné lesy

Vidlrme diky Zelené modernizaci
vice vody

v krajine

diky Zelené modernizaci

energetickou
nezavislost

diky Zelené modernizaci

S e . ¢ vl
S oo * e TR i B
J e i
uy P -
S e



Web zelenamodernizace.cz

zelené Vidime prileZitost pro ¥ { Zustanme v kontaktu ]
modernizace

Vidime prilezitost pro kazdého z nas

MuaZeme usetfit na energiich a vylepsit své bydleni. Zit
ve zdravéjSim prostredi nebo si najit atraktivni praci. |
pro ty nejzranitelnéjSi domacnosti existuji FeSeni.

Ve Starkoci cisti vodu soustava
domacich cisticek

Starko¢ je jedna z prvnich obci v Cesku, ktera se pustila do
vystavby domacich &istitek. Kvdli Elenitosti terénu by tady byla

. i o — }:'-_; : realizace klasické kanalizace s éistirnou odpadnich vod
Podivejte se dal < . : L nakladna, domadci isticky predstavovaly lepsi variantu.

Precisténou Sedou vodu lidé mohou pouZivat na zalévani. Vice o
projektu zdey .

Cesko na cesté za vétsi ochranou vody
Co cekat od zelené modernizace?

Ta pfinasi propracovany postup pro feSeni tak zasadnich havarii jako byla tfeba ta na Be€vé. Novela zavadi

Zasadnim opatfenim na ochranu vody by méla byt ustavni ochrana vody a havarijni novela vodniho zakona.
@ monitoring vypusti na véech tocich, aby se podobnym nehodam zcela pfedchazelo.

o b4 ar Vice o Gstavni ochrané vod
Védéli jste, ze =

Vice o havarijni novele vodniho zakonas



https://www.zelenamodernizace.cz/

Ukazky on-line banneru

V terminu trvani
kampané ziskala display
cast reklamy 60 390 502
impresia 263 307

Diky zelené

modernizaci Vi d 'I"'m e
prilezitost

V rozmanité
krajine

vice vody sete

v krajiné g

prokliku. Garantovany
plan impresi byl 54 300

Zelena ..
modernizace mzp'cz

Vidime cCistejsi
ovzdusi

diky zelené
modernizaci

impresi. Reklama tedy
plnila plan na 111 %.

mzp.cz



Ukazky na socialnich sitich

©) Instagram, ©

ministerstvo_2p

Instagnam

Biodiverzita |

ﬁ/‘s v ceské krajiné
S =

mzp.cz
Vidime dal

= UWad A

=

Zelena modernizace
VT we _wWewys snizuje emise CO_a pfinasi tak
Vidime C_IStEISI | Eist&jEi vzduch, zdravaji
EI‘IEI'gIE Swajpni a uvidi® vice > | Zivotni prostredi a lepsi
: ' kvalitu Zivota pro vechny. Y,

To ze
® QY . A vice na Vidimedal.cz

Zelena modernizace podporuje 2avadani ekologickych
O ministerstvo_zp

mMiatlchs

IpuUsobu open




Vysledky kampane

Imprese Prokliky
Celkovy pocet impresi ze vSech display kampani v daném mesici Celkovy pocet prokliki ze vSech display kampani v daném mésici
Imprese Prokliky
|
Cena CTR
Celkova utracena &astka za vSechny display reklamy ve sledovaném Pomeér prokliku a zobrazeni vyjadieny v procentech.
obdobi

Cena v e C

TR
@& 1980000 K& @ 0.44 %

mzp.cz



mzp.cz



https://www.youtube.com/watch?v=bEW4IOjSHZU

70 %

Ad impact

V dopadu na ,brand lift" (zvyseni povédomi o znaéce)
jsme byli lepsi nez 70 % reklam v méfeni Behavio.
Reklama u divak( se zdjmem o Zivotni prostredi zvysila
povédomi o brandu Zelend modernizace
o0 18 procentnich bodd. Primérné zvyéeni je pfitom
11 procentnich bodd.

Povédomi o Zelené modernizaci

Vidéli reklamu
Nevidéli reklamu EE3

Spojeni se znackou Zelené modernizaci

Vice Zivota v nadi krajiné

Vidéli reklamu 25%

Nevidéli reklamu

Cisté a levné&jsi energie

Vidéli reklamu
Nevidéli reklamu [BED

Konkurenceschopné&jsi firmy

Videli reklamu
Nevidéli reklamu

59 %

Ad impact

| u obecné populace 25-60 reklama doséhla
nadprdmérnych vysledk (lepsi nez 59 % reklam
v mefeni Behavio). Zvyieni povédomio znatce Zelena
modernizace v tomto segmentu &inilo 14 procentnich
bodi. Je viak zjevné, Ze u lidi se zajmem o Zivotni
prostiedi téma i komunikace Zelené modernizace
vzbuzuje mirné vétsi zajem.

Povédomi o Zelené modernizaci

+18 p.b. Vidéli reklamu
Nevidéli reklamu

Spojeni se znatkou Zelené modernizaci

Vice Zivota v nadf krajiné

Vidéli reklamu

+10 p.b.
P Nevidéli reklamu  [EES
Cisté a levn&j&l energie
390b Vidéli reklamu 40% ]
+
i Nevidéli reklamu [
Konkurenceschopné&jéi firmy
Vidéli reklamu 40%
+38 p.b.

Nevidéli reklamu  EE3

38 % pramér

12 %

Dosah

+14 p.b.

+7 p.b.
+30 p.b.

+29 p.b.

Originalita reklamy

35%

Originalita reklamy

39 %

V segmentu se zajmem o Zivotni prostredi reklama
doséahla nadprimérného vysledku (primeér
v hodnoceni Behavio je 35 %).

Srozumitelnost reklamy

90 %

Podle 90 % sledujicich ze segmentu se zajmem
o Zivotni prostfedi je reklama dobfe srozumitelna.

Emoce

52 %

U segmentu se zajmem o Zivotni prostiedi dosahla
reklama nadprimérného vysledku (lepsi nez 56 %
reklam v hodnoceni Behavio)

U obecné populace skérovala reklama o 4 % hife nez
v segmentu se zajmem o Zivotni prostredi. Stale véak
dosahla primérného vysledku.

Srozumitelnost reklamy

90 %

| podle lidi ze segmentu obecné populace je reklama

Emoce

dobfe srozumitelna.

U obecné populace vidime oéekavatelny mirny propad
pozitivniho hodnoceni. | zde viak pozitivni sentiment O

prevaZzuje nad negativnim (20 %).



Co bude dal?

e udrzovani kampané in-house - posilovani brandu

e priprava dalSich dvou kampani - rozvoj obnovitelnych zdroju a
energeticke poradenstuvi
e Aktualniweb

e Aktivni Community management




Dékujiza &
pozornost

Martin Polivka in

reditel Odboru komunikace Ministerstva
zivotniho prostredi

e-mail: martin.polivka@mzp.cz

tel. +420 737 907 694



https://www.linkedin.com/in/martinpolivka21/

