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Proč 
Zelená modernizace?

...protože 
Green deal
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...protože Green deal



Česká (ne)transformace - výzkum agentury STEM a Institutu 2050

Základem komunikace jsou
data
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https://www.stem.cz/ceska-netransformace-2022/


nedůvěra v český stát

privatismus - všechno veřejné je podezřelé

nedůvěra v marketingové kampaně a politiky

sympatie k civilnosti a autenticitě

rezervovanost a skepse k hodnotám

civilnost, pohoda, romantika, nostalgie

sentiment ke krajině

znepokojení změnou klimatu a volání po jejím řešení

nedostatek informací o změně klimatu a Green dealu

neznalost a neexistence amabasadorů ochrany klimatu

rezervovanost vůči aktivistům, nedůvěra vůči politikům

Co spojuje obyvatele České republiky? 

mzp.cz(zdroj: Jan Krajhanzl)



socioekonomická centra vs. periferie

hodnocení polistopadového vývoje

nedůvěra k médiím

zájem o politiku

politická scéna

podpora Ukrajině
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Co obyvatele České republiky rozděluje? 

(zdroj: Jan Krajhanzl)



Jak mluvit o Green dealu? #1 budoucnost
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Jak mluvit o Green dealu? #2 příležitost
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Jak mluvit o Green dealu? #3 ujištění
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Jak mluvit o Green dealu? #4 příroda
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Kdo by měl o Green dealu více mluvit? #5 odborníci
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brand Ministerstvo budoucnosti, brand Zelená modernizace

marketingová on-line kampaň založená na datech k Zelené modernizaci

spolupráce s Českou televizí - 20 minipořadů - 2 minuty o klimatu

spolupráce s influencery, odborníky

spolupráce s byznysem - konference, networking,

zapojení odborníků, známých osobností a umělců - kampaň moje Ekojízda, podcast

s Lacem Mikem

outdoorové aktivity - výstavy, veletrhy, letáčky 

marketingová kampaň ke Spravedlivé transformaci

EKOFILM

Komunikační aktivity Ministerstva životního prostředí
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https://www.zelenamodernizace.cz/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/16107539559-2-minuty-o-klimatu/
https://www.ekofilm.cz/


Komunikační aktivity Ministerstva životního prostředí
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Podcast ve
skleníku

Moje EKOjízda

2 minuty o klimatu



Marketingová kampaň k zelené modernizaci
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Vidíme příležitosti 
v Zelené modernizaci



Kampaň směřuje k obyvatelům České republiky a oslovuje vybrané segmenty společnosti
definované výzkumem STEM a Institutu 2050.
Konkrétní skupiny:

Opatrní příznivci Nejistí Zdrženliví

Tyto tři segmetny tvoří 52 % české populace starší 18 let, což představuje cca 4,5 milionu lidí.
Pro efektivní kampaň frekvence zásahu cílové skupiny 4-7x.
Garantovaných 55 milionů impresí.   

Cílové skupiny
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Kampaň založená na příležitostech
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zelenamodernizace.cz

https://www.zelenamodernizace.cz/


Kampaň založená na budoucnosti
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Web zelenamodernizace.cz mzp.cz

https://www.zelenamodernizace.cz/
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Ukázky on-line bannerů
V termínu trvání
kampaně získala display
část reklamy 60 390 502
impresí a 263 307
prokliků. Garantovaný
plán impresí byl 54 300
000
impresí. Reklama tedy
plnila plán na 111 %.



Ukázky na sociálních sítích



Výsledky kampaně
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TV SPOT mzp.cz

https://www.youtube.com/watch?v=bEW4IOjSHZU


Brand lift šetření
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udržování kampaně in-house - posilování brandu

příprava dalších dvou kampaní - rozvoj obnovitelných zdrojů a

energetické poradenství

Aktuální web

Aktivní Community management

Co bude dál? mzp.cz
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Děkuji za
pozornost

Martin Polívka

ředitel Odboru komunikace Ministerstva
životního prostředí
e-mail: martin.polivka@mzp.cz
tel. +420 737 907 694

https://www.linkedin.com/in/martinpolivka21/

